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Kentsel niifusta tasarruf sahipligi orani %15,4'e
yukseldi

e ING Bank'in Tasarruf Egilimleri Arastirmasi sonuclarina gére 2017 yili 3.
ceyreginde tasarruf sahipligi orani bir dnceki ¢eyrege gore 1,6 puan artis
gosterdi ve bu yilin en yiiksek seviyesi olan %15,4’e ulasti.

e Tasarrufu olmayan ancak yakin gelecekte tasarruf yapmayi planlayanlarin
orani %29,9'dan %24,6’'ya; 3 ay icinde tasarruf planlayanlarin orani
%23,5'ten %14,4'e geriledi.

e Katilimcilarin yarnidan fazlasi (%53) ekonomi giindemini ve haberlerini takip
ettigini belirtirken, her giin takip edenlerin orani %58 olarak gerceklesti. En
onemli kaynak ise %85 ile TV oldu.

ING Bank, Turkiye'nin lider tasarruf bankasi olma hedefi kapsaminda 2011 yilindan bu yana
surdirdagu Tiirkiye’nin Tasarruf EGilimleri Aragtirmasi’'nin (TTEA) 2017 yili 3. ceyrek sonuglarini
acikladl. Gegen ceyrekte %13,8 olan kentsel nifusta tasarruf sahipligi orani arastirma
déneminde %15,4 ile yilin en yiksek seviyesinde gergeklesti.

Tasarruf oraninda yasanan artisa karsin yakin zamanda tasarruf yapmayi planlayanlarin
oraninda gegen ¢eyrekte baslayan diisiis egilimi devam etti. Buna gére tasarrufu olmayan
ancak yakin gelecekte tasarruf yapmayi planlayanlarin orani iki ¢eyrek arasinda %29,9'dan
%?24,6'ya geriledi. Bu kitle arasinda gelecek 3 ay icinde tasarruf yapmay: planlayanlarin
orasindaki artis ise daha dikkat cekici oldu. Yilin 2. ceyreginde %23,5 olan oran bu arastirma
déneminde 9 puanlik gerilemeyle %14,4’e indi.

45 yas ve lzerinde tasarruf artti

Sonuclar yas grubu bazinda incelendiginde tasarruf sahipleri icinde 35-44 yas grubunun
payinin %24'den %21'e geriledigi gézlendi. Buna karsilik 45 yas Utzeri grubun payr %26'dan
%30'a ¢ikti. Bu donemde bekar erkekler arasinda tasarruf edenlerin oraninda diisiis
gozlenirken, evli, bekar ve calisan olmak Gzere tim kadin gruplarinin icerisindeki tasarruf
oraninda ytkselis oldu.

Yeterli geliri olmadigi igin tasarruf edemeyenlerin orani artti
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“Tasarruf edecek yeterli geliri olmadidi icin” tasarruf edemeyenlerin oraninda %75'ten %84'e
anlamli bir yukselis yasanirken; tasarruf edememe gerekgelerinde 6ne ¢ikan ikinci madde %9
ile “borg¢larimdan dolayr” cevabi oldu. Bununla birlikte gdrisulen kisiler arasinda ayni hanede
yasayan baskalarn tarafindan tasarruf yapildigini belirtenlerin oraninda %32'den %36'ya bir
artis yasandi.

Tasarrufu olanlarin gerekgelerine bakildiginda ilk sirada yer alan “gelecege yatinm” amaci,
2017 3. ceyreginde %41'den %47'ye yiikseldi. ikinci sirada yer alan “cocuklarim igin” gerekgesi
%29'dan %26'ya gerilerken, “beklenmedik durumlara karsi giivence olmasi icin” diyenlerin
orani %11 ile gegmis ¢eyrekteki seviyesini korudu.

Diizenli tasarruf yapanlar %68 seviyesinde

Tasarruf etmenin bir aliskanlik oldugunu ortaya koyan arastirmaya gore, dizenli tasarruf
yapanlarin orani 2017 3. ceyredinde 6nceki dénemle hemen hemen ayni seviyeyi koruyarak
%68 olarak gergeklesti. Dizenli tasarruf yapmayanlar arasinda son 3 ay icinde tasarruf yapmis
olanlarin orani %45’ten %36’ya 6nemli bir disis kaydederken, gelecek 3 ay icinde tasarruf
yapmayi planlayanlarin oraninda da %57’den %46’ya bir dusts yasandi.

Tasarruf araclarinda mali sistem i¢i varliklarin payi en yiiksek seviyeye ulasti

Tasarruf araclan tercihlerinde, 2014 sonundan bu yana %75'in Uzerinde ve belirgin bir artis
egiliminde olan mali sistem icin varliklarin, toplam varliklar icindeki payr bugtine kadar en
yuUksek seviye olan %84'e ulasti. Bir dnceki ceyrekte %28 iken bu arastirma déneminde %32 ile
bugiine kadar ulastigi en yksek seviyeyi yakalayan Bireysel Emeklilik Fonlari da en ok tercih
edilen tasarruf araci oldu. TL vadeli hesap %23'ten %18'e gerilerken, vadesiz hesabi tercih
edenlerin orani %6'dan %11'e gikti.

Ulkenin yarisi ekonomi giindemini takip ediyor

icerigi her ceyrekte zenginlestirilen arastirmanin bu déneminde katiimcilara ekonomi
giindemini ne kadar takip ettikleri soruldu. Katiimcilarin yaridan fazlasi (%53) ekonomi
gundemini ve haberlerini takip ettigini belirtti. Takip etme sikliginda ise %58 ile “her giin” yaniti
ilk sirayi aldi. Haftada birkag kez takip edenlerin orani %21, haftada bir kez takip edenlerin orani
%12 oldu. Ekonomi gindemini izlemede en dnemli kaynak %85 gibi yuksek bir oranla
televizyon olurken, onu %45 ile internet ve web siteleri, %14 ile gazete izledi.

Barbaros Uygun: “Tasarruf artisi, llkemizin uzun vadeli refahi icin 6nemli bir glindem
maddesi”

ING Bank Bireysel Bankacilik Genel Miidiir Yardimcisi Barbaros Uygun, sonuclara iligkin
degerlendirmesinde sunlari kaydetti:
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“Kentsel ndfusta tasarruf sahipligi oraninda 2017 yilinin 3. ceyreginde 1,6 puanlik dnemli bir
artis yasandi. Bu artista, gecen yil ortalarindan bu yana ytkselis egiliminde olan ve bu yil
agirlikli olarak ¢ift basamakli devam eden enflasyondaki yukari yénlu seyir ile TL kredilerdeki
hizli bdytmeyle birlikte ortalama mevduat faizlerindeki artis etkili olmus gdrindyor.
Tasarruflarin artinlmasi Glkemizin uzun vadeli refahi agisindan her zaman en énemli giindem
maddelerinden biri. ING Bank olarak 5 yili askin stredir TTEA ile Glkemizin tasarruf alanindaki
nabzini yakindan tuttugumuz gibi, Turuncu Damla gibi tasarruf aliskanligini ¢ocuk yasta
kazandirmaya yoénelik sosyal sorumluluk ¢calismalarimiz ve tasarrufu tesvik eden Urtnlerimizle
bu konuda her zaman destek olmayi sirdirecegiz.”

ING Grubu Hakkinda

ING, bankacilik faaliyetlerini ING Bank sirketi ile yuriten, gticld bir Avrupa tabanina sahip dtinya ¢apinda bir finansal
hizmetler sirketidir. ING Grubu, 40'tan fazla Ulkede 52 bin ¢alisaniyla hizmet vermektedir. Her zaman degisime
onculik eden ING Grubu, tim dunyada faaliyet gosterdigi tlkelerde Uretime, tasarrufa, girisimcilige, yenilikgilige,
yaraticiiga gi¢ katmak hedefini tasimaktadir. Strdurulebilirligi is modelinin ana prensibi olarak géren ING Grubu,
faaliyet gosterdigi toplumlarda cocuklarin editimi, finansal editim ve ¢evre alanlarinda bir¢ok program hayata
gecirmektedir. ING Grubu, 2003'ten beri Uluslararasi Finans Kurumu'nun (IFC) ¢evre ve sosyal sorumluluk standartlari
esas alinarak 10 milyon dolar ve Uzeri butun projelerin finansmaninda uygulanmasi kabul edilen Ekvator
prensiplerini génalld olarak kabul eden 10 uluslararasi bankadan birisidir. Bu gercevede, proje finansmaninda, sosyal
sorumluluk ve cevre riskini gdzetmekte, ilgili standartlar paralelinde hareket etmektedir. Kuresel sorumluluk
standartlarina uyumu FTSE4Good ve Dow Jones Sustainability Index gibi kurumlarca da tescillenen ING Grubu 2006
yiinda Birlesmis Milletler Kuresel ilkeler S6zlesmesi'ne de imza atmistir. ING Grubu 2007'den beri faaliyetlerini sifir
karbon ayak izi ile strdirmektedir.

ING Bank Tarkiye, Global Compact Turkiye Sarddrdlebilir Bankacilik ve Finans Calisma Grubu, TUSIAD STEM (Science,
Technology, Engineering, Mathematics/Fen, Teknoloji, Mihendislik, Matematik) Calisma Grubu ve Global Compact
Turkiye Kadinin Gaglenmesi Calisma Grubu tyesidir. Aynizamanda, Birlesmis Miletler Kadinin Gglenmesi Prensipleri
imzacisi ve her yastan kadini ve erkegi toplumsal cinsiyet esitligi ve kadin haklari i¢in degisimin savunucusu ve
temsilcisi olmaya ¢agiran Birlesmis Milletler'in “HeForShe” hareketinin destekgisidir.

Turkiye'de yaklasik 266 sube ile hizmet veren ING Bank'in bankacilik stratejisi, Turkiye'nin strdurtlebilir ekonomik
buytmesine paralel bankacilik yapmaktir. Bu kapsamda, ana odak noktasi tasarruf ve inovasyondur. Lider tasarruf
bankasi olma konumlandirmasi paralelinde pazara sundugu Grtnlerin yani sira, modeli, uygulamasi ve dlgimlemesi
itibariyla Turkiye'de ilkokul 6grencilerine yonelik tasarruf odakli ilk ve tek finansal okuryazarlik egitimi olan ‘Turuncu
Damla’ sosyal sorumluluk programini yuritmektedir. Program 7 ilde 233 okulda, 785 6§retmene ve 28.500'U askin
ogrenciye ulasmistir.

Diger yandan, yeni dénem dijital bankaciligin liderleri arasinda yer alma hedefinde olan ING Bank, bankacilik
modelini her zaman, her yerde, kolay ve hizli finansal ¢éztmler saglayan banka olmak Gzerine gelistirmistir. ING
Bank “Eski Kbye Yeni Adet” sloganiyla inovasyona dayali bankaciigini 6n plana cikarmaktadir.
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